EMENTAS DAS DISCIPLINAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA 4/136
Conceitos sobre os diversos campos de agdo da publicidade e propaganda.

TEORIAS DA COMUNICACAO/PP 3/102
Contextualizagao historica, conceitos ¢ fun¢des das Teorias das Escolas de Comunicagao.

SOCIEDADE, CULTURA E COMUNICACAQO/PP 2/68
Reflexdo critica dos conceitos antropoldgicos e sociologicos sobre a vida cultural
(identidades, linguagens e trocas simbolicas) e social e suas relagdes com o poder midiatico
(produgao, circulacado, difusdo e recepcao de bens culturais).

FILOSOFIA E ETICA DA COMUNICACAOQO/PP 2/68
Investigacao das bases filosoficas e éticas na comunicagao.

LINGUA PORTUGUESA I/PP 4/136
Linguagem, lingua e comunicagdo; funcionamento dialdgico, pragmatico e discursivo da
linguagem; linguagem verbal na comunicagdo social (objetividade e subjetividade;
intertextualidade e polifonia); elementos de lingua padrio.

ARTE E ESTETICA EM COMUNICACAO/PP 3/102
Investigacao da natureza, historia e estilos de arte. Interpretagdes das estéticas do cotidiano
e da existéncia.

PRINCiPIOS DA ECONOMIA APLICADOS A COMUNICACAO 2/68
Introdu¢do a Economia. Reflexdes criticas sobre a influéncia do desenvolvimento
econdmico na comunicagao.

PSICODINAMICA DAS CORES 2/68
Teorias das cores. Aplicagao e analise das cores em pecas publicitarias.

LEGISLACAO E REGULAMENTACAO PUBLICITARIA 3/102
Observagdo e emprego da legislacdo especifica da profissdo em pegas reais ou ficticias a
partir do codigo de ética do profissional de propaganda e dos 6rgdos reguladores.

HISTORIA DAS DOUTRINAS POLITICAS/PP 2/68
Fundamentos histéricos e filoséficos da politica, da antiguidade a atualidade. Investigacao
sobre a constitui¢ao da sociedade brasileira.

ESTATISTICA E PESQUISA MERCADOLOGICA 3/102
Representacao grafica e tabular. Medidas de posicdo e de variabilidade. Amostragem e
técnicas de pesquisa mercadologica. Testes de hipoteses. Analise de regressao e correlagao.

LINGUA PORTUGUESA II/PP 3/102



Pratica de leitura e produgdo de texto; texto e textualidade; a construgdo dos sentidos em
textos verbais e nao-verbais; linguagem e argumentacao; tipologias e géneros textuais com
énfase nos atos de narrar, relatar e opinar; aspectos morfossintaticos relevantes para a
producao de textos.

PSICOLOGIA DA COMUNICACAO 2/68
Identificacdo e reflexdo sobre os diversos fatores psicologicos que permeiam as relagdes
humanas e se refletem no campo da comunicagao.

REDACAO PUBLICITARIA I 2/68
Texto publicitario: producdo e analise.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 4/136
Investigacao das técnicas de processamento fotografico e da utilizagdo e analise da imagem
na publicidade.

METODOLOGIA DA PRODUCAO CIENTIFICA 2/68
Estrutura e desenvolvimento de trabalhos cientificos em comunicacgao.

SEMIOTICA/PP 2/68
Elementos de Semidtica: sistemas de significagdo. Os signos € 0os meios de comunicagao.
Modelos semioldgicos. Diferentes niveis de codificacdo da linguagem. A sociedade e o
signo.

REDACAO PUBLICITARIA II 2/68
Texto publicitario: técnicas de constru¢ao da mensagem publicitaria e suas especificidades.

PESQUISA EM COMUNICACAO 2/68
Identificacao das fases do processo de pesquisa e orientagdo do aluno para a elaboragao de
projetos nas diversas areas do conhecimento humano, incentivando o desenvolvimento de
pesquisa cientifica em comunicagao social.

CRIACAO E PRODUCAO GRAFICA 4/136
Processo de criagao e produgdo de pecas publicitarias para os meios impressos.

AGENCIA DE PROPAGANDA EXPERIMENTAL 2/68
Agencia de Propaganda: gestao, operacionalizagdo e funcionalidade organizacional.

MIDIA 3/102
Planejamento, andlise e selecdo os veiculos de comunicagdo, reconhecendo as
caracteristicas especificas de cada meio e adequando ao objetivo publicitario.

PUBLICIDADE E MERCADO 4/136
Técnicas e aplicagdes praticas do Marketing na estrutura organizacional e no mercado.

CRIACAO E PRODUCAO PARA RADIO 4/136



Processo de criagdo e produgdo de pegas publicitarias para radio; sonorizagdo para outros
meios.

CRIACAO E PRODUCAO PARA TELEVISAO E CINEMA 4/136
Processo de criagdo e producdo de pecas publicitarias para os meios audiovisuais.

PROJETO EXPERIMENTAL EM PP 2/68
Aplicagao e experimentagao das teorias e técnicas da Publicidade e Propaganda no
desenvolvimento de um trabalho pratico em algum dos segmentos da area, sob a orienta¢ao
de um professor.

EDUCOMUNICACAQ/PP 2/68
Investigacao e reflexao da inter-relagdo entre a comunicacao e a educagao.

ESTAGIO - PRATICAS INTEGRADAS EM PP 2/68
Aplicagao das teorias e técnicas aprendidas durante o curso numa experiéncia pratica e real,
sob a orienta¢do de um professor orientador € um supervisor da empresa.

TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAO SOCIAL/PP 2/68
Abordagens referentes aos temas da Comunicagao Social.

DISCIPLINAS OPTATIVAS

CYBERCOMUNICACAO
Comunicac¢ao na rede: investigacao das bases de producao de comunicagao e reflexao sobre
a repercussao e tendéncias do processo.

RELACOES PUBLICAS
Planejamento, execugdo, pesquisa e avaliacdo da estrutura e funcionamento da atividade de
relagdes publicas.

TEORIAS DA PSICOLOGIA APLICADAS A COMUNICACAO SOCIAL
Teorias e correntes da Psicologia e sua aplicagdo nas areas das atividades da comunicacao
social.

ASSESSORIA INSTITUCIONAL
Técnica e teoria do desenvolvimento de pesquisa e planejamento de comunicagdo dirigida a
institui¢des sem fins lucrativos.

ASSESSORIA EMPRESARIAL
Técnica e teoria do desenvolvimento de pesquisa e planejamento de comunicacio
relacionada a administracdo empresarial.

JORNALISMO CIENTIFICO
Técnica e teoria da producdo da noticia de informagdo especializada em ciéncia e
tecnologia.



PAUTA, REPORTAGEM E EDICAO EM TV

Estudo aprofundado sobre o processo de producdo de noticia para televisdo: diregao,
producdo e edicdo de imagem e som; principios da transmissdao de imagens e equipamentos
de televisao.

NOVAS TECNOLOGIAS APLICADAS AO JORNALISMO
Discussao e exploragdo dos recursos tecnoldgicos em Jornalismo.

DIDATICA PARA ENSINO SUPERIOR NA AREA DE COMUNICACAO SOCIAL
Fundamentos e metodologias para o Ensino Superior na drea da Comunicacao Social.

NOVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A PP
Discussao e exploragdo dos recursos tecnolégicos em PP.

FUNDAMENTOS CINEMATOGRAFICOS
Investigacao das principais teorias cinematograficas. Interpretacao de filmes e formagao de
um discurso audiovisual proprio.

NOVAS TENDENCIAS DA PUBLICIDADE
Observacao e exploragdo do panorama mundial da publicidade. Reflexdo sobre as
principais tendéncias.

LINGUAGEM DE AUDIO E VIDEO
Aprofundamento dos conhecimentos sobre a linguagem utilizada na elaboragdao de material
publicitario para dudio e video.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
Identificagdao e estudo das necessidades, desejos e hdbitos do individuo, enquanto agente
consumidor. Reflexdo sobre os estimulos que motivam o consumidor a agdo de compra.





